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Verbreitung

REICHWEITE

v Auflage: 219.000 il
v Reichweite: 657.000

STARK IN BAYERN —

v besonders stark in Bayern LStAd ...

- h’e,sLoi‘r(‘zlr

ATTRAKTIVE FLACHENABDECKUNG

v einkommensstarkste Region Deutschlands

www.familienmagazin.net
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DIE MODERNE FAMILIE - aktiv . gebildet . einkommensstark .

v Familien stehen mitten im Leben.

v Sie fahren Autos, bauen Hauser, machen Urlaub,
investieren in Kinder und gestalten aktiv ihre Freizeit.

v Sie sind stets auf der Suche nach neuen Produkten,

die ihren Alltag erleichtern, ihren Kindern guttun

oder sich selbst. Die Themen Familie und Familiengriindung haben in den letzten Jahren einen regelrech-
ten Boom erlebt. Auch die Marketingabteilungen - nicht nur von Kinder- und Babyartikel-
herstellern - interessieren sich mehr und mehr fir Familien. Junge Familien fahren einen
Familienwagen, essen im Familienrestaurant oder kaufen kinderfreundliche Kiichen,
machen Urlaub im Kinderhotel und fragen in der Bahn nach dem Kinderwagenabteil.”

(Studie insight europe/Publicis Deutschland)

www.familienmagazin.net
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[ielgruppenstruktur

ERWACHSENE ZWISCHEN ,ETWA 80 PROZENT DER KONSUM-

20 UND 49 JAHREN ENTSCHEIDUNGEN TREFFEN
MITTLERWEILE FRAUEN.” pietsensucie

On_kel, Tante, Freunde

\

40-49 Jahre 30-39 Jahre

82 % unserer Leser sind 87 % der Leser sind
zwischen 30 und 50 Jahren alt. Entscheidungstrager in
Familienangelegenheiten.

Quelle: Leserumfragen mehrerer Magazine zwischen 2011 und 2014

www.familienmagazin.net

VERLASSLICHE KONSUMENTEN
MIT UBERDURCHSCHNITTLICHER
KAUFKRAFT

2001-3000 €

65 % sind Gutverdiener.
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KONSEQUENT REGIONAL EINZIGARTIGER NUTZWERT ~ BELIEBTES HERZSTUCK

v extrem hoher Mehrwert durch ¥ unbezahlbare Tipps fur alle Bereiche ¥ \Veranstaltungskalender ist
regionale News und Themen des Familienlebens unentbehrlicher Alltagsbegleiter

TR g

R UITGF EneR
| E@ID

AR ORI

www.familienmagazin.net
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UNVERGLEICHLICH BELIEBT LANGE VERWEILDAUER

v immer vergriffen ¥ Magazine sind im Dauergebrauch durch

regionale Termine

v Hefte werden aufbewahrt und archiviert

LESERNAHE GERINGE STREUVERLUSTE

¥ Unsere Redaktionen vor Ort sind Empfehlungsgeber v zielgruppengenaueste Verteilung dort,
und Ansprechpartner mit Gesicht wo sich Familien aufhalten

www.familienmagazin.net
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Landshuter
Mama

mampa

StadtLandKind

Oberland, Rosenheim

Landshut

Regensburg

Rhein-Neckar-Odenwald

10.000

20.000

25.000

A5

165x240

A4

4

Ubersicht Erscheinungen Er - Escheinonastermin
AS=Anzeigenschluss
Kinder i.d. Stadt Ulm/Neu-Ulm 32.000 A4 6
Feb./Mdrz April/ Mai Juni/ Juli Aug./Sep. | Okt./Nov. Dez./Jan.
liesLotte Augsburg/Schwaben 30000 | A4 6 ET: 01.02 ET: 01.04. ET: 01.06. ET: 01.08. ET: 01.10. ET: 01.12.
AS: 01.01. AS: 01.03. AS: 01.05. AS: 01.07. AS: 01.09. AS: 01.11.
Mosquito Gottingen 10.000 A4 6
REVIERKIND Dortmund/Bochum 30.000 A4 6
HONEY Minchner Umland 15.000 AS 6
Nord/West (Dachau/FFB) | '~ Jan./ Feb. Marz/April | Mai/ Juni Juli/ Aug. Sept./ Okt. || Nov./Dez.
- _ ET; 01.01. ET: 01.03. ET: 01.05. ET: 01.07. ET; 01.09. ET: O1.11.
Zwergerl Magazin Munchen & BayerISCheS 35.000 210x301 6 AS: 0112v AS: OLOZv AS: 01v04‘v AS: 0L06v AS: 01v08v AS: OIJOv

Marz/April = Mai/Juni
ET: 01.03. ET: 01.05.
AS: 01.02. AS: 01.04.

Juli/ Aug./ Sep. Okt./ Nov. Dez./Jan./ Febr.
ET; 01.07. ET; 01.10. ET; 01,12,
AS: 01.06. AS: 01.09. AS: 01.11,

Feb./ Marz/ April
ET: 01.02. / AS: 01.01.

Mai/ Juni/ Juli
ET: 01.05. / AS: 01.04.

Aug./ Sep./ Okt.
ET: 01.08. / AS; 01.07.

Nov./Dez./ Jan.
ET: 01.11. / AS: 01.10.

Sommersprosse

www.familienmagazin.net

Hannover

12.000

A4

Marz/ April/ Mai
ET:01.03. / AS: 01.02.

Juni/ Juli/ Aug.
ET: 01.06. / AS; 01.09.

Sep./ Okt./ Nov.
ET: 01.09. / AS; 01.08.

Dez./Jan./ Febr.
ET: 01.12. / AS; 01.11.
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Preisliste Gesamtauflage

2019/20, gliltig ab 01.10.2019

1/3 Seite
11.632,33 € 4.732,36 €

TAP*: 53,12 - TAP*: 21,61

..........................................................................

1/2 1/4 Seite
6.620,31 € 3.667,65 €

TAP*: 30,23 TAP*: 16,75

...............................................

................................................

Agenturrabatt von 15 % fir Werbe- und Mediaagenturen

Netto-Preise zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer

* = Tausenderanzeigenpreis bezogen auf Buchung der Gesamtauflage

www.familienmagazin.net
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Preisliste Teilauflage

2019/20, giiltig ab 01.10.2019

Teilbuchungen einzelner Titel und Teilregionen individuell zusammenstellbar

Preisliste Bayern - Nielsen |V

Auflage: 142.000 ca. 426.000 Leser
Zwergerl Magazin Minchen, HONEY Minchner Umland Nord, liesLotte Augsburg, mampa Regensburg, kids Ulm/Neu-Ulm, Landshuter Mama

1/3 Seite

1/2°S
4.413,50 € : 3.201,78 €

7.835,63 €

TAP*: 55,16

www.familienmagazin.net

TAP*: 31,08 - TAP*: 22,55

1/4 Seite
2.411,35 €

TAP*: 16,98

Agenturrabatt von 15 % flr Werbe- und Mediaagenturen

Netto-Preise zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer

* = Tausenderanzeigenpreis bezogen auf Buchung der Gesamtauflage
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Platzierung Rabatte

Umschlagseiten Malrabatt
Titel U1 auf Anfrage (innerhalb 12 Monate, Buchung im voraus)
Wendetitel auf Anfrage 3-5 Ausgaben = 5%
ab 6 Ausgaben = 10 %
U2 + U3 (1/1 Seite, 1/2 Seite) 15 % Aufschlag
Rucktitel U4 (1/1 Seite) 25 % Aufschlag
Mengenrabatt
(innerhalb 1 Ausgabe)
Sonderplatzierung 5% Aufschlag
ab 3 Seiten = 5%
ab 6 Seiten = 10%

www.familienmagazin.net
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Advertorials & Produkttipps

Unsere Promotion-Seiten werden kundenindividuell konzipiert und umgesetzt.
Durch die redaktionelle Integration erhdhen Sie die Werbeakzeptanz der Nutzer und steigern so deren Akzeptanz.
So sind sie das optimale Werkzeug fir erklarungsbedurftige Produkte, Produkte ohne klassisches Kampagnenmotiv oder Kooperationen.

ADVERTORIALS PRODUKTTIPPS

v %, %und 1 Seite v zielgerichtet eine kaufkraftige Zielgruppe erreichen

zu den glltigen - v attraktive Konditionen

Anzeigenpreisen _ _ L
v zu verschiedenen saisonalen Themen moglich

v zzgl. 15% (Schulanfang, Weihnachten, Ostern...)
Aufschlag far :

Produktionskosten

Haid is a scheena Tog I\‘I]\‘I“ﬂﬂk‘r

1 Produktbild
125 Zeichen Text

3.000,00 €

Anzeigenschluss / Materialanlieferung b :
Ur Gesamtauflage
Die Entscheidung fir eine Promotionanzeige sollte moglichst zwei Wochen vor

dem normalen Anzeigenschluss fallen.
Dieser Termin gilt gleichzeitig auch fur die Anlieferung der Produktionsvorlagen.

...........................

Netto-Preise zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer

www.familienmagazin.net
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Ad specials

Preise

Technische Hinweise

Belegung

Auftragsschluss

Anlieferung

Beileger

Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte Produkte, die der Zeit-
schrift lose beigelegt werden.

bis 20 g 85 €
bis 30 g SOE
bis 40 g 95 €
bis 50 g 105 €

hohere Gewichte auf Anfrage

maschinell mit der geschlossenen Seite zum Bund
beigelegt
kein ZickZackFalz

Gesamtauflage und
Teilauflagen: jedes Magazin einzeln

entsprechend des AS
bitte ein Muster zusenden

Anlieferung frei an die entsprechend gebuchten
Druckereien
7 Tage nach AS

Beikleber

Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte Produkte, die auf eine
Trageranzeige aufgeklebt und durch den Leser abgeldst werden konnen.

Postkarten 85 €
Booklets 90 €
Warenproben 95 €

Gesamtauflage und

Teilauflagen: jedes Magazin einzeln
Mindestabnahme Trdgeranzeige 1/1 Seite
Platzierung der Basisanzeige und der Stand des
Beiklebers bediirfen der Absprache.

entsprechend des AS
bitte ein Muster zusenden

Anlieferung frei an die entsprechend gebuchten
Druckereien
7 Tage nach AS

www.familienmagazin.net
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Verlagsangaben

Geschaftsstelle

Inhaberin

Kundenbetreuung

Auftragsdisposition

Anlieferung
Druckunterlagen

das FamilienMagazinNetzwerk
Uta Borger

Schillstr. 129b

86169 Augsburg

Fon:  +49(0)821 65090088
Fax:  +49(0)821 8585113
E-Mail: info@familienmagazin.net

Uta Borger
Fon:  +49(0)821 65090088
E-Mail: augsburg@familienmagazin.net

Uta Borger
Fon:  +49(0)821 65090088
E-Mail: augsburg@familienmagazin.net

Robert Dunz
Fon:  +49(0)821 65090088
E-Mail: media@familienmagazin.net

Melanie Wolff
Fon:  +49(0)821 65090088
E-Mail: projekt@familienmagazin.net

E-Mail: projekt@familienmagazin.net

Bankverbindung

DE17 7205 0101 0030 2281 83
BYLADEM1AUG

Kreissparkasse Augsburg

Zahlungsbedingungen
ohne Abzug innerhalb von 2 Wochen

Geschdftsbedingungen

Fur die Abwicklung von Auftragen gelten die Zahlungs- und Geschaftsbedingungen des
FamilienMagazinNetzwerkes, die bei FMN oder unter www.familienmagazin.net/agb zu
beziehen sind.

www.familienmagazin.net
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Referenzen

Mit diesen Kunden arbeitet FMN bereits eng zusammen.

- n Lego Duplo
UNIVERSAL IKEA Deutschland

N4
uNIVERSAL Music crour dcm o
Hoffmann & Campe Verlag
eiganag SR Farbfiliverlel

Wistenrot

& APASSIONAT? LernCoachies.de W — ?;I:kll)i;o Vita

Comelsen e

Lansinoh
Horverlag
Skyline Park

Tourismusverband Ostbayern

u.v.m.

www.familienmagazin.net



Allgemeine Geschaftsbedingungen

1.

+Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen

Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iber die Veréffentlichung

einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines

w

Jahres nach VertragsabschluB abzurufen. Ist im Rahmen

eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der

vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die das

w1

FamilienMagazinNetzwerk nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der
tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung
auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen

ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druck-schrift
veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim
FamilienMagazinNetzwerk eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei

7.

Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung

nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
FamilienMagazinNetzwerk mit dem Wort , Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

Das FamilienMagazinNetzwerk behélt sich vor,
Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagen- bzw. Beihefterauftrage wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren
Veroffentlichung fiir das FamilienMagazinNetzwerk
unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei
Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Beilagen- bzw. Beihefterauftrage sind fir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils

der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und

einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen bzw.
Beihefter ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert das
FamilienMagazinNetzwerk unverzliglich Ersatz an.

Das FamilienMagazinNetzwerk gewahrleistet die flir den
belegten Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,

unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der

Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst

das FamilienMagazinNetzwerk eine ihm hierfur gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein

Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei VertragsabschluB

und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer
Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche
aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die
betreffende Anzeige, Beilage oder den Beihefter zu zahlende
Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erflillungsgehilfen. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr
haftet das FamilienMagazinNetzwerk darlber hinaus auch
nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den
Ubrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrankt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch

geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung

fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige.

Das FamilienMagazinNetzwerk beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird

die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die

Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung
der Anzeige {ibersandt.Die Rechnung ist innerhalb der aus

der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlungen werden nach der
Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Das FamilienMagazinNetzwerk
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist das FamilienMagazinNetzwerk berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-abschlusses

das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrage abhéangig zu machen.

14. Das FamilienMagazinNetzwerk liefert mit der Rechnung auf
Wusch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die
Vergffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gew(inschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Preisminderungsanspriiche aus einer Auflagenminderung
sind ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriicktreten konnte.

17. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

18. Erflllungsort und — soweit zuldssig — Gerichtsstand ist der Sitz
des FamilienMagazinNetzwerkes.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des
FamilienMagazinNetzwerkes

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsverglitung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen
des Verlages gelten sinngemaB auch fir Auftrage tiber
Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfihrungen.

Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestdtigung durch
den Verlag rechtsverbindlich.

¢) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch

fiir laufende Auftrage.

d) Bei Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung behalt sich der

Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin zu
verlangen.

e) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den

Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fir die Insertion

zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Er
gewahrleistet, dass er samtliche zur Schaltung der Anzeige
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
den Verlag von samtlichen Anspriichen Dritter freizustellen,
die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen,
inshesondere wegen der Verletzung von Urheberrechten
entstehen kénnen. Werden derartige Rechte von Dritten
geltend gemacht, wird der Verlag von den Kosten der
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber
ist verpflichtet, den Verlag bei der Rechtsverteidigung im
zumutbaren Rahmen bei der Informationsbeschaffung und
Beschaffung von Unterlagen zu unterstitzen.

f) Die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen

und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden
Druckwiedergabe konnen Auswirkungen auf Platzierung
und Druckqualitat verursachen, die nicht zu Reklamationen
berechtigen. Der Verlag muss sich die Berechnung
entstehender Mehrkosten vorbehalten.

g) Der Verlag behélt sich vor, in Ausnahmefallen Anzeigen mit

Coupon auch Riicken an Ruicken zu platzieren.

h) Ein Ausschluss von Mitbewerbern fir eine bestimmte Ausgabe

oder auf der gleichen Seite kann nicht gewahrt werden.



